Pressemitteilung
Wien, 23. Mai 2012

Hollywood-Regisseur und T-Mobile

produzieren Mitmachfilm ,Move On*

» Mads Mikkelsen, bekannt durch ,Casino Royale* und ,Die drei
Musketiere®, und Alexandra Maria Lara in den Hauptrollen

» Filmfans kénnen an der Seite von Hollywood-Regisseur Asger Leth
Spielfilm mitgestalten

= Nachwuchsschauspielerin fir Hauptrolle gesucht

Eine neue Dimension des Filmemachens betritt T-Mobile gemeinsam mit
Regisseur Asger Leth. Zum ersten Mal in der Filmgeschichte werden
Zuschauer auf spektakulare Weise in den kinstlerischen Schaffensprozess
eingebunden. Von der Vorproduktion bis hin zur Nachbearbeitung hat das
Publikum Mitspracherecht bei der Auswahl der einzelnen Filmelemente. Dazu
gehoren Drehorte in elf Landern, die Namen der Charaktere sowie die
Filmmusik. Au3erdem koénnen die Zuschauer selbst eine Rolle im Film

ubernehmen.

Um sicherzustellen, dass alle Interessenten die gleiche Chance haben sich
einzubringen, kreieren Asger Leth und T-Mobile eine Reihe von Aufgaben fur
insgesamt elf européische Lander, in denen die Deutsche Telekom und T-

Mobile vertreten sind. Filmfans konnen ab dem 23. Mai unter www.move-on-

film.at mehr Uber diese Aufgaben herausfinden und die Reise mitplanen. Wer
zufallig ein interessantes Haustier, einen schonen Soundtrack, eine Idee fur die
Titelseite von Mads Mikkelsens Zeitung oder Interesse an einer Nebenrolle als

Kartenverkaufer an der Wiener Oper hat, kann sich ab sofort bewerben.
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http://www.move-on-film.at/
http://www.move-on-film.at/

Mit der Suche nach einer Nachwuchsschauspielerin fallt heute auch der
Startschuss flr ein europaweites Casting. "Wir wollen gezielt jungen
Nachwuchstalenten die Chance geben, bei diesem grol3artigen Abenteuer mit
von der Partie zu sein”, betont Asger Leth. An der Seite von Mads Mikkelsen
und Alexandra Maria Lara wird die gesuchte Schauspielerin eine der

Hauptrollen Gbernehmen.

Publikum als Teil des Filmteams

,Mit ,Move on’ gestalten wir zukunftsweisende Mdglichkeiten der Teilhabe.
Filmfreunde in ganz Europa bringen tber mehrere Wochen rund um die Uhr
online ihre kreativen Ideen ein und werden so an der Seite von Asger Leth zu
Filmemachern”, sagt Thomas Kicker, Geschaftsfiihrer Marketing bei T-Mobile

Austria.

Wahrend es bei der traditionellen Markeneinbindung in Filmen hauptséchlich
um Sponsorship und Produktplatzierung geht, steht bei ,Move On* die
Zusammenarbeit von Asger Leth und T-Mobile im Mittelpunkt. Beide Partner
definieren die Grenzen des Mdglichen bei der Einbindung von Verbrauchern
neu. Der preisgekronte Drehbuchautor Matt Greenhalgh hat das Drehbuch
speziell fir diese Form der Partizipation konzipiert. Die Story handelt von der
Mission eines Mannes — gespielt von dem weltbekannten danischen
Schauspieler Mads Mikkelsen — einen geheimnisvollen silbernen Koffer quer
durch Europa zu beférdern. Auf seiner Reise muss er versuchen, den Koffer

mit allen Mitteln zu schiitzen.

»Ich bin wahnsinnig aufgeregt, wenn ich daran denke, dass ich Tausende
Menschen aus ganz Europa in dieses kreative Projekt einbeziehen und mit
Ihnen zusammenarbeiten kann. Ich glaube, dass wir damit etwas wirklich
Einzigartiges und Inspirierendes schaffen kénnen; fir mich ist das so etwas wie

das nachste Kapitel in der Geschichte des Filmemachens®, so Asger Leth.

Als Experte in Sachen mobiler Kommunikation spielt T-Mobile bei der

Produktion von ,Move On* eine wichtige Rolle. T-Mobile sorgt dafir, dass Leth
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und sein Filmteam mit den Zuschauern, die als Casting Agenten, Location
Scouts oder Art Directors agieren, auf der Reise durch elf Lander in
Verbindung bleibt. Folgende Lander mit Marktprasenz der Deutschen Telekom
und T-Mobile nehmen teil: Albanien, Bulgarien, Deutschland, Kroatien,
Osterreich, Mazedonien, Montenegro, die Niederlande, die Slowakei,

Tschechien und Ungarn.
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T-Mobile Austria ist mit 4,060 Millionen Kunden der zweitgréRte Mobilfunkanbieter Osterreichs und gilt als der
Innovationstreiber der Branche. Die beiden Marken "T-Mobile" und "tele.ring" sprechen unterschiedliche Zielgruppen
an: T-Mobile lebt den Slogan ,Gemeinsam mehr erleben” und bietet Innovationen rund um Smartphones, Services und
Applikationen. Die Marke tele.ring ist der erfolgreiche Preisfuhrer am 6sterreichischen Mobilfunkmarkt. 2011 investierte
T-Mobile Giber 100 Millionen Euro in den Netzausbau mit HSPA+ und den Aufbau der nachsten Mobilfunkgeneration
LTE. T-Mobile Austria beschaftigt 1.400 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter und wurde 2011 von Aon Hewitt als
attraktivster Arbeitgeber Osterreichs ausgezeichnet. Das Unternehmen hat den Hauptsitz im T-Center am Rennweg
nahe der Stdost-Tangente und neben den 48 T-Mobile Shops auch Vertriebsniederlassungen in Salzburg, Innsbruck,
Graz und Klagenfurt.

T-Mobile Austria ist eine Tochtergesellschaft der Deutsche Telekom und gehért damit zu einem der fihrenden
Kommunikationsunternehmen weltweit. Dank der internationalen Ausrichtung des Unternehmens profitieren T-Mobile
Kunden auch im Ausland von einer breiten Palette an Produkten und Services.
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